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RESUMO: Este trabalho apresenta a andlise do discurso de uma propaganda
publicada na revista Capricho, editora Abril, edicdo 965, de primeiro de maio de
2005, destinada ao publico adolescente, a partir dos subsidios tedricos da analise de
discurso (AD) de linha francesa. O objetivo €, ao colocar o dito em relagdo ao néo-
dito, verificar a representagdo da mulher. O método consiste em analisar o discurso,
a partir de suas condicbes de producdo, ou seja, considerar o contexto soécio-
histérico e ideoldgico, os interlocutores e a memoria. Através do interdiscurso
identificar a vocacdo enunciativa da formacao discursiva que afirma e desvelar o
Outro que € negado, trazendo para compreensao as vozes que estdo em conflito.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso. Interdiscurso. Mulher. Dialogismo.

ABSTRACT: This work presents the analysis of the speech of an advertisements
published in the Capricho Magazine, April Publisher, Publishing 965, May 1st 2005,
for the teen audience, from the theoretical subsidies of the speech analysis (AD) of
French line. The aim is to put the said for the non-said, check the women
representation. The method is to analize the speech from their production
condictions, that is considerated the socio-historical and ideological context, the
interlocutors and memory. Through the interspeech, identify the enunciative vocation
of the discursive formation which states and reveal that the Other is denied,
understanding the voices that are in conflict.

KEY WORDS: Peech. Interspeech. Woman. Dialogism.

INTRODUCAO

O presente trabalho sustenta-se nos pressupostos teéricos da analise do
discurso (AD) francesa. Tem como objeto de estudo o discurso, visto como objeto
histérico-social, lugar onde se observa a relacdo entre lingua e ideologia produzindo
sentido e efeitos de sentido.

O discurso da propaganda, como os demais géneros discursivos, é visto
como um acontecimento discursivo. O sujeito que a produz € interpelado pela
ideologia e o sentido passa a ser uma relacao determinada pelo sujeito afetado pela
lingua e pela histéria. Neste estudo, procura-se observar por meio do discurso por
gue o autor diz, aquilo que diz, do jeito que diz. Objetiva-se verificar e analisar

marcas que consciente ou inconscientemente, silenciosas ou ndo, sdo produzidas
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pelo autor em relagdo a ideologia e aos valores culturais socialmente instituidos
numa determinada sociedade a mercé da vontade do sujeito.

Neste texto, trata-se da andlise da representacdo imaginaria/simbdlica da
mulher que revela padrdes de comportamento instituidos a homens e mulheres tidos
como pertencentes as sociedades arcaicas e antigas, mas que chegam a sociedade

moderna por meio do interdiscurso assumindo novos “velhos modelos”.

FILIACOES TEORICAS

A Andlise de Discurso (AD) € uma teoria de linha francesa, surgida na década
de 60 e 70. Tem como fundador o filésofo francés Michael Pécheux (1938 - 1983). E
uma disciplina de entremeios e situa-se entre o materialismo historico, a linglistica e
a psicanalise, constituindo-se numa teoria de leitura. “A leitura ndo é uma questédo
de tudo ou nada, € uma questdo de natureza, de condicBes, de modos de relacao,
de trabalho, de producéo de sentidos, em uma palavra: de historicidade” (ORLANDI,
2000, p.9).

Como a AD pressupde o legado do materialismo historico, suas origens se
ancoraram nos estudos de Althusser no que diz respeito aos Aparelhos ldeolbégicos
do Estado. Segundo Althusser (1995) no modelo econémico do capitalismo (na sua
concepcao classica), as relagbes de producgdo implicam na divisdo de trabalho entre
os donos de capital e os que vendem a mé&o-de-obra, a base econdmica capitalista
(infra-estrutura) e outra, as instancias politico-juridicas e ideoldgicas
(superestrutura). O autor considera que a infra-estrutura determina a superestrutura,
ou seja, a base econbmica determina o funcionamento das instancias politico-
juridicas e ideoldgicas da sociedade. Visto desta maneira, podemos afirmar que a
ideologia perpetua a base econdmica, ela funciona através dos “Aparelhos
Ideologicos do Estado”, ou seja, a religido, a escola, a familia, o sistema juridico,
politico, sindical, de informacéo (imprensa, radio, TV...), cultural (letras, belas artes,
esporte). Estes Aparelhos, para o autor, concorrem para 0 mesmo resultado: a
reproducédo das relacdes de producéo.

Como afirma Pécheux, “a regido do materialismo histérico que nos diz
respeito é o da superestrutura ideolégica em sua ligagdo com o modo de producao
que domina a formac&o social considerada” (PECHEUX, 1975, p.165). Visto que a
regido das ideologias tem materialidade especifica e devem ser estudadas, ndo no

campo das idéias, mas como um conjunto de praticas materiais que reproduzem as



relacbes de producao.

A ideologia é um elemento determinante do sentido de que esta presente no
interior do discurso, ela é constitutiva da pratica discursiva. Sendo assim, “a
ideologia faz parte, ou melhor, é a condicdo e a constituicdo dos sujeitos e dos
sentidos”. (ORLANDI, 2001, p.46). O sujeito € interpelado pela ideologia e o sentido
é uma relacdo determinada do sujeito afetado pela lingua e a histéria. E importante
salientar que “o trabalho ideoldgico é um trabalho da memdria e do esquecimento,
pois é s6 quando passa para 0 anonimato que o dizer produz seu efeito de
literalidade, a impressédo do sentido-l1&” (ORLANDI, 2001, p.49). De acordo com a
autora, podemos distinguir duas formas de esquecimento no discurso.

O esquecimento numero dois é da ordem da enuncia¢ao, denominado ilusdo
referencial: ao falarmos escolhemos determinadas palavras e ndo outras, o dizer
sempre pode ser outro. Isso significa no dizer e nem sempre 0 sujeito tem
consciéncia disso. Essa ilusdo leva o sujeito a acreditar que ha uma relacéo direta
entre o pensamento, a linguagem e o mundo.

O esquecimento numero um € da instancia do inconsciente e resulta do modo
como o sujeito € afetado pela ideologia, por isso chamado esquecimento ideoldgico.
O sujeito tem a ilusdo de ser a origem do dizer, quando na realidade, retoma
sentidos pré-existentes. Ao enunciar retoma o ja dito, o pré-construido, porém pensa
que o dizer é seu. Isso podera ser constatado na analise da propaganda. O autor ao
produzir o discurso busca na histéria o sentido para seu dizer.

O dizer tem sua histéria e faz histéria e provoca efeitos diferentes em

diferentes interlocutores. E ndo tem controle sobre isso.

A ideologia ndo é “x” mas 0 mecanismo de produzir “x”. Pela
ideologia hé& transposicéo de certas formas materiais em outras, isto
€, ha simulagdo (e ndo ocultacdo) em que sdo construidas
transparéncias para serem interpretadas por determinacfes
histéricas que aparecem, no entanto como evidéncias empiricas.
Dessa forma, podemos afirmar que a ideologia ndo é ocultagdo mas
interpretacdo de sentido em certas dire¢des, esta determinada pela
historia (ORLANDI, 2002, p. 101).

Desta forma, “A ideologia s6 existe na prética social e materializa-se nos
discursos” (BACCEGA, 1995, p.35). O sujeito € afetado pela ideologia e os discursos
atravessam 0 sujeito e ao mesmo tempo o constituem. Sendo assim, pode-se

afirmar que a ideologia condiciona 0s sujeitos a certas atitudes, a praticar



determinadas acdes, enunciar determinados discursos (e ndo outros) em um grupo
social considerado.

A respeito da linguistica, se a ideologia deve ser estudada em sua
materialidade, é na linguagem que ela se materializa, por meio das préticas e dos
discursos. E nesse contexto que nasce a AD de Michael Pécheux, que apoiado em

sua formacao filoséfica, desenvolve um questionamento critico sobre a linguistica.

A linglistica constitui-se pela afirmacdo da ndo transparéncia da
linguagem: ela tem seu objeto préprio, a lingua, e esta tem sua
ordem propria. Esta afirmacdo é fundamental para a andlise do
discurso, que procura mostrar que a relacéo linguagem / pensamento
/ mundo n&o é univoca, ndo é uma relagdo direta que se faz termo-a-
termo, isto é, ndo se passa diretamente de uma a outro. Cada um
tem sua especificidade (ORLANDI, 2001, p. 19).

De acordo com Orlandi (2001), a linguistica ndo trabalha com a lingua
fechada nela mesma, mas com o discurso que € um objeto sdcio-histdrico em que o
lingUistico intervém como material simbdlico. Como diz M. Pécheux (1975), ndo ha
discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia: o individuo € interpelado em

sujeito pela ideologia e é assim que a lingua faz sentido.

A analise do discurso pressup8e o legado do materialismo histérico,
isto &, o de que ha um real da histéria de tal forma que o homem faz
histéria mas esta também nao |he é transparente. Dai, conjugado a
lingua com a histéria na producdo de sentidos, esses estudos do
discurso trabalham o que vai se chamar a forma material (ndo
abstrata como a da linguistica) que é a forma encarnada na histoéria

z

para produzir sentidos: esta forma € portanto linguistico-histérica
(ORLANDI, 2001, p. 19).

Ao se pensar o papel do sujeito, as contribuicdes de cunho psicanalitico,
segundo Mussalim (2001), vale-se dos estudos de Lacan. Lacan faz uma releitura de
Freud e assume que o inconsciente se estrutura como uma cadeia de significantes
gue se repete e interfere no discurso afetivo, como se o discurso fosse sempre
atravessado pelo discurso do Outro, do inconsciente, lugar onde emana o discurso
do pai, da familia, da lei, enfim, do Outro ao qual o sujeito se define e ganha
identidade. "O sujeito de linguagem é descentrado pois é afetado pelo real da lingua
e também pelo real da historia, ndo tendo o controle sobre o modo como elas
afetam. Isso redunda em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e
pela ideologia” (ORLANDI, 2001, p. 20).



LINGUA, LINGUAGEM E DISCURSO

Ao se compreender a lingua ndo como estrutura, mas como acontecimento
em que a forma material - a lingua - e o sujeito sdo afetados pela historia, tem-se
gue a AD “concebe a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do
trabalho social geral, constitutivo do homem e de sua histéria”. (ORLANDI, 2001,
p.15). Esta é sujeita ao equivoco, lugar onde a ideologia se materializa. A lingua nao
tem, apenas, a finalidade de transmitir informacdes, ela é sim, um todo dinamico,
lugar de conflitos; esses conflitos se concretizam nos discursos, é neles que se
inscrevem as diferencas de interesses sociais.

E importante observar que a enuncia¢do esta relacionada com a formag&o
discursiva e com a formacé&o ideoldgica, e que esta, relaciona-se com a dinamica
das classes sociais, as quais tém interesses antagbnicos e conflitantes. “A
enunciacdo € o lugar onde ‘nasce’ o discurso, o lugar de onde ‘brota’ o discurso. O
enunciado € a manifestacdo desse discurso, quer seja na modalidade escrita da
lingua, quer seja na modalidade oral”. (BACCEGA, 1995, p. 53).

A lingua, dada, s6 vale enquanto palavra dando-se. Ou seja: ela vale
do que existe para o que vai existir. Caso contrario, serd apenas
instrumento a servigco do sistema de valores que objetiva manter o
status que, emoldurando a realidade nas suas categorias que,
obviamente, j& cristalizam a visdo da classe dominante (BACCEGA,
1995, p. 42).

Acrescenta-se, ainda, que € preciso que haja aproximacdo do objeto do
conhecimento, respeitando e acompanhando suas transformacfes, ou seja, é a
linguagem em movimento, por isso o gerundio, dando-se. A lingua é dialética, € um
constante “ja visto” e “o por ver”, “o dado” e o “por dar-se”. Assim como 0 homem
modifica 0 mundo exterior, ele proprio modifica-se, por isso a palavra ndo € um
“dado” e sim um dando-se, porque ela participa do processo de transformacdes e
traz a idéia de que o presente contém o futuro.

Pode-se ainda afirmar que a linguagem ndo é vista como suporte de
pensamento ou instrumento de comunicagao, como a concebiam o estruturalismo de

Saussure ou as teorias de Jakobson.

A andlise do Discurso concebe a linguagem como mediacao entre o
homem e a realidade natural e social. Essa mediacdo, que é o
discurso, torna possivel tanto a permanéncia quanto o deslocamento
e a transformacdo do homem e da realidade em que vive. O trabalho



simbdlico do discurso estd na base da produgdo da existéncia
humana (ORLANDI, 2001, p.15).

N&o passa sO pelo psiquico ou pelo social, mas também pelo dominio da
ideologia, ou seja, pelas suas condi¢cdes de producdo: o contexto historico-social, a
situacao, os interlocutores, a memaria, isto €, o ideoldgico, a histdria esta presente
na linguagem e determina o sentido dos enunciados.

Baccega (1995) diz ainda que a cultura que recebemos ja pronta das
geracdes passadas e a condicdo que temos de re-elaborarmos essa cultura, esses
valores e criarmos novas acdes e significagbes, uma nova realidade historica é
mediada pela linguagem, principalmente a verbal, através da palavra, ou seja: entre
o homem e a realidade, entre o sujeito e o objeto, ha uma mediacdo. A autora afirma
que “h& uma “cerca”, ha uma “forca” que impele o sujeito a perceber a realidade de
um determinado modo e a raiz dessa forca € a palavra”. Para a autora o sentido de
uma palavra “nasce”, produz-se, em geral, a partir de mudancas sociais, de novas
teorias, novos conteudos, de novas acfes humanas.

O objeto de estudo da AD é o discurso, lugar onde se observa a relacao entre
a lingua e a ideologia produzindo sentido. O discurso € um objeto histérico-social
cuja especificidade esta em sua materialidade, que é a linguistica. Sua materialidade
especifica € a lingua, pois, é através dela que ele se manifesta. “O discurso é efeito
de sentidos entre locutores” (ORLANDI, 2001, p. 21).

A Analise do Discurso como seu proprio nome indica, nao trata da
lingua, nao trata da gramatica [...]. Ela trata do discurso. E a palavra
discurso, etimologicamente, tem em si a idéia de curso, de percurso,
de correr por, de movimento. O discurso é assim palavra em
movimento, pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-
se 0 homem falando (ORLANDI, 2001, p. 15).

Dessa forma, segundo a autora, a palavra é um ato social que comporta todas
as implicagdes, conflitos, relagbes de poder, constituicdo de identidade, e muda de
sentido ao passar de uma formacao discursiva para outra, porque muda a sua
relacdo com a formacao ideoldgica.

A sociedade funciona com um numero infindavel de discursos, Baccega
(1995) diz que esses discursos se cruzam, se esbarram, se anulam, se
complementam e dessa dindmica nascem 0s novos discursos. Essa dinamica tem
seu momento mais importante quando se materializa no discurso-texto e é captada
pelo receptor que Ié a partir de seu universo, constituido também pelo didlogo

estabelecido entre discursos.



Para se enfrentar a questdo dos discursos, temos, portanto, de
considerar que a linguagem ndo é meramente um exercicio de
significagBes circunscritas individualmente, delimitadas “no” sujeito.
Ha que se perceber o “deslocamento” dessas significacfes: a
producdo do sentido esta na sociedade, esta na histéria (BACCEGA,
1995, p. 27).

A autora afirma que o cotidiano de cada sujeito esta inserido num universo de
discursos sociais, essa materialidade discursiva constitui sua subjetividade. Logo a
subjetividade de cada um € o resultado da polifonia, das muitas vozes sociais que
cada individuo recebe, ou seja, a subjetividade é resultado da realidade social ao
mesmo tempo em que é construtora dessa realidade. E importante salientar também
que sendo a subjetividade do sujeito resultado de varios discursos, resultado de uma
pesada carga social, ele também pode reelaborar e inovar os discursos que lhes

chegam.

O SUJEITO

Quanto ao papel do sujeito, ou os papéis que ele assume quando elabora o
seu discurso, a teoria vem re-significando a nocgdo de sujeito. As definicdes de
sujeito sao feitas, a partir dos estudos de Mussalim (2001) da seguinte forma: para a
AD-1, o sujeito € concebido como assujeitado, marcado por influéncias externas,
guem fala por ele € uma teoria ou uma instituicdo, o sujeito ndo pode controlar o
sentido de seus enunciados, pensa que € livre, mas é assujeitado e inserido em uma
ideologia e isso ndo depende da sua vontade. Como parte integrante de uma
sociedade, ele é afetado por toda historia vivida, da qual fez/faz parte e o levou-
o/leva a ser de determinada forma, a pensar de determinada forma, a falar de
determinada forma.

Sobre a AD-2, Mussalim (2001) diz que o sujeito precisa ser compreendido a
partir da nocdo discursiva de Focault. Segundo a autora, Focault afirma que néo
existe um sujeito “apenas assujeitado” e sim que ha nele uma dispersdo de
enunciados vindos de outras fontes. O sujeito passa a ser concebido como aquele
gue desempenha diferentes papéis, de acordo com as posi¢cdes sociais que ocupa.
Mesmo assim, o sujeito ndo € totalmente livre, ele sofre influéncias da formacéo
discursiva da qual ele enuncia, ja que esta é regulada por uma formacao ideologica.
Ou seja, o0 sujeito do discurso, ocupa um determinado lugar social que determina

suas enunciac¢des (o lugar do jornalista, do professor, do publicitario etc.), esse lugar



social define o que pode e deve ser dito, determinado por uma formacao ideoldgica.

Na AD-3, a noc¢do de sujeito € marcada pela heterogeneidade. Essa nocéo,
segundo Possenti (1990), constitui-se a partir dos estudos de Focault, Bakhtin e
Lacan. O sujeito € marcado pelo inconsciente: este fala, tem voz nas enunciagées.
N&o ha sujeito totalmente consciente. Ha a polifonia, a presenca das varias vozes
gue marcam os discursos do sujeito, ou melhor, os enunciados de outros discursos
marcam a memoria do discurso proferido. E o trabalho da memoria, do interdiscurso.
De acordo com a autora, “hd um sujeito clivado dividido entre o consciente e o
inconsciente” (MUSSALIM, 2001, p.134).

Dessa forma, ratifica Baccega (1995), o sujeito exerce um papel ativo no
processo de conhecimento, mesmo que ele seja resultado dos condicionamentos
sociais, 0 que implica uma visdo da realidade com forte presenca dos aspectos
socialmente transmitidos. Para a autora, é na pratica social que o sujeito apreende o
objeto na e pela atividade. Ao aprender a falar, ndo significa que o sujeito aprende
apenas utilizar palavras, e sim aprende a produzi-las. E aprender a produzi-las
implica em comungar com a realidade, que Ihe é atravessada por meio do discurso,
Ou seja, 0 sujeito a0 mesmo tempo em que se constitui na e pela realidade, participa
do movimento de construcdo de variagdes historicas. E preciso que o sujeito tenha a
sensibilidade de perceber que a “palavra” em si contém a idéia de “mudanca” e é no
cotidiano da interacdo social que ela manifesta as mudancgas.

Sendo assim, 0 sujeito se constitui na interagédo social. ISso ocorre por Varios
fatores, tais como: educacao, religido, cultura, classe social, nivel socio-econdmico.
E € a partir dos lugares que o sujeito ocupa que ele constréi e reconstréi suas
concepcdes acerca do mundo. Ele é mediado na pratica social, pela linguagem que
representa interesses de classes ou de grupos.

7

Podemos afirmar, diante do exposto, que o sujeito é interpelado pela
ideologia, € marcado histérica e ideologicamente. Ele é atravessado por outros
discursos que constituem a sua memoria discursiva. Em todo dizer, hd sempre algo
gue se mantém de outras fontes, que provém de informa¢des que estdo no
inconsciente, e sdo partes integrantes do discurso. E o interdiscurso presente nas
enunciacfes. O que ha em toda materialidade discursiva é a presenca da ideologia,
da polifonia, da voz do Outro, da alteridade, da historicidade marcando-se na

materialidade linguistica, porém ele movimenta-se.



FORMAGCAO DISCURSIVA E INTERDISCURSO

A nocgéo de formacéo discursiva (FD) € fundamental na andlise de discurso,
pois permite compreender o processo de produgéo dos sentidos e sua relagdo com
a ideologia. O discurso constitui seu sentido porque aquilo que o sujeito diz se
inscreve em uma FD e n&o outra, para atribuir um sentido e ndo outro, sendo assim,
as palavras derivam seus sentidos das FDs em que se inscrevem. As FDs, por sua
vez, representam no discurso as formacdes ideoldgicas (FI).“As formacgbes
ideoldgicas [...] comportam necessariamente, como um dos componentes, uma ou
véarias formacdes discursivas interligadas que determinam o que pode e deve ser
dito [...] a partir de uma posi¢do dada numa conjuntura” (PECHEUX, 1975, p. 166).

Sendo assim, é possivel afirmar que o lugar e o papel e/ou papéis sociais que
0 sujeito ocupa, e de onde enuncia, é determinante na producédo do sentido de uma
enunciagdo, de um enunciado, haja vista, seu discurso estar relacionado a uma
formacdo discursiva, determinada por uma formacédo ideoldgica. Nao se pretende
identificar ideologia e discurso, mas, pode-se conceber o discursivo como um dos
aspectos da materialidade ideoldgica. Segundo o autor, em cada formacao
ideoldgica hd um conjunto de atitudes que se relacionam mais ou menos
diretamente a posicOes de classe em conflito que configuram as varias formacoes
discursivas.

De acordo com Orlandi (2001) o dizer ndo € propriedade do sujeito, o dizer é
social, ele significa pela historia e pela lingua. H4 sempre um ja-dito que sustenta a
possibilidade do dizer, isto é fundamental para compreender o funcionamento do
discurso. Dessa forma, o autor da propaganda em analise neste trabalho, pode até
ter tido a ilusdo que o dizer ali materializado é novo. Ele € novo no sentido de ser
uma nova forma de materializacdo do discurso, mas o sentido esta no ja-dito, na
presenca da historicidade na lingua. O interdiscurso constitui os discursos, pois ele é
um conjunto de formulacdes ja feitas e ja esquecidas que determinam o dizer do
sujeito, como ja mencionado, no esquecimento da ordem da enunciacdo e da
instancia da ideologia. Para que as palavras tenham sentido é preciso que elas
facam sentido.

A memoria, por sua vez, tem suas caracteristicas, quando pensada
em relacdo ao discurso. E, nessa perspectiva, ela é tratada como
interdiscurso. Este é definido como aquilo que fala antes, em outro
lugar, independente. Ou seja, € o que chamamos de memobria
discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que



retoma sob a forma do pré-construido, o ja dito que esta na base do
dizivel, sustentando cada tomada da palavra (ORLANDI, 2001, p.31).

Segundo a autora, € possivel dizer que existe uma relagéo entre o ja-dito e o
que esta se dizendo, que é a ligacdo que existe entre interdiscurso e intradiscurso,
ou seja, entre a constituicdo do sentido e sua formulagcédo. No interdiscurso teriamos
todos os dizeres ja-ditos e esquecidos que em seu conjunto representa o dizivel. O
intradiscurso seria 0 eixo da formulagdo, ou seja, aquilo que estamos dizendo
naquele momento dado, em condi¢des dadas.

A formulacdo de um enunciado est4d determinada pela relagdo com o
interdiscurso. Uma nova enunciacdo € composta pela formulacdo e pela
historicidade, o saber discursivo vai se constituindo ao longo da histéria e ao mesmo
tempo vai produzindo novos dizeres. E € a memoria que torna possivel o dizer do
sujeito num determinado momento e que representa 0 eixo de sua constituicdo: o
interdiscurso. E também o interdiscurso, a historicidade que determinam as
condicBes de producéo: da situacao relevante para a discursividade.

Maingueneau (2005) propde repensar o fechamento das FDs, as relagdes do
Mesmo (discurso) e de seu Outro, assim como 0 conceito se desenhava nos anos
60. Segundo o autor, os procedimentos utilizados visavam a revelar a identidade
consigo mesma, a FD fechada nela mesma, devido a nucleos invaridveis em torno
de alguns pontos privilegiados do discurso. Pensado dessa forma, a relagdo com
outras FDs nado podia ser pensada a ndo ser segundo o modo espontaneo da
justaposicao de unidades exteriores umas as outras.

Para Maingueneau, a partir dos estudos de Revuz, diz que h&a duas formas
de presengca do “Outro” no discurso: a heterogeneidade mostrada e a
heterogeneidade constitutiva. A primeira é acessivel aos aparelhos linglisticos,
mostra sua Alteridade, a presengca do Outro nos discursos citados, em auto-
correcoes, palavras entre aspas ou italico, no discurso relatado e no direto, etc.

J4, a heterogeneidade constitutiva revela o primado do interdiscurso sobre o
discurso; o discurso é dominado pelo interdiscurso, ou seja, amarra 0 Mesmo do
discurso e seu Outro, ao mesmo tempo; o discurso ndo é um espago no qual viria
introduzir-se, do exterior, o discurso do Outro, ele se constitui através de um debate
com a Alteridade (a voz do Outro). Nesse caso, os enunciados de Outrem que estao
intimamente ligados ao discurso, constitui-se um espaco de trocas entre VAarios

discursos.



Maingueneau substitui o termo “interdiscurso” pela triade: universo discursivo,
campo discursivo, espaco discursivo.

O “universo discursivo” (UD) corresponde ao conjunto de FDs de todos os
tipos que interagem numa conjuntura dada. E de pouca utilidade para o analista. Os
“campos discursivos” (CD) compreendem o conjunto de FDs que entram em
concorréncia, delimitando-se reciprocamente em uma regido determinada no UD.
Pelo termo “concorréncia” deve-se compreender tanto o confronto aberto, quanto a
alianca, a neutralidade aparente entre discursos com a mesma fungéo social e
divergem sobre o0 modo pelo qual ela deve ser preenchida.

E importante salientar que é no CD que se constitui um discurso, essa
constituicdo, pode-se deixar descrever em termos de operacdes regulares sobre
FDs ja existentes. O que néo significa que um discurso se constitua da mesma forma
com todos os discursos desse campo, e isso em razéo da heterogeneidade.

No “campo discursivo”, o analista € conduzido a isolar os “espacos
discursivos”, ou seja, subconjuntos de FDs, as quais o analista julga relevantes para
seu proposito colocar em relacdo para a analise. Na propaganda coloca-se em
hipotese (e no decorrer da analise isso vai se confirmando) duas FDs em confronto:
uma formagédo discursiva historicamente constituida, dada como machista e outra,
pode-se, dizer feminista, que traz a voz da mulher moderna que entra em conflito,
em embate com aquela determinada socialmente.

Reconhecer o Primado do interdiscurso a partir da heterogeneidade
constitutiva “é incitar a construir um sistema no qual a definicdo de rede semantica
gue circunscreve a especificidade de um discurso coincide com a definicdo das
relacdes de um discurso e seu Outro” (MAINGUENEAU, 2005, p. 38).

Dessa forma, é possivel dizer que no nivel das condi¢cbes de possibilidades
semanticas existe um espaco de trocas e jamais de identidade fechada, ou seja, a
definicdo de rede semantica que circunscreve a especificidade de um discurso

coincide com a definicdo do Mesmo, ou nao.

O Outro nao deve ser pensado como uma espécie de “envelope” do
discurso, ele mesmo considerado como o envelope de citagfes
tomadas em seu fechamento. No espago discursivo, o Qutro ndo &
nem fragmento localizavel, uma citacdo, nem uma entidade exterior;
nao € necessario que seja localizavel por alguma ruptura visivel da
compacidade do discurso. Encontra-se na raiz do Mesmo sempre ja
descentrado em relacgéo a si proprio. [...] E o que faz sistematicamente
falta a um discurso e lhe permite fechar-se em um todo. E aquela parte
de sentido que foi necessario que o discurso sacrificasse para
constituir sua identidade (MAINGUENEAU, 2005, p.39).



Segundo o autor, disso decorre o carater essencialmente dialdgico de todo
enunciado. A impossibilidade de dissociar a interagdo dos discursos do
funcionamento intradiscursivo.

Se a identidade do seu Outro é semelhante, € aceita como parte do seu
Mesmo, ou entdo, adversaria, dai decorre o embate entre FDs diferentes e instala-
se a polémica.

A polémica aparece exatamente como uma espécie de homeopatia
pervertida: ela introduz o Outro em seu recinto para melhor conjurar
sua ameaga, mas esse Outro entra anulado, enquanto tal simulacro.
Ela mantém pois um duplo lago com o simulacro: pelo fato de que ela
mesma é um simulacro de guerra, como indica seu nome, uma
guerra de papel, e pelo fato de que ela ndo cessa de traduzir o Outro
em seu proprio simulacro (MAINGUENEAU, 2005, p.133).

Para o autor tem sempre uma FD que atribui uma vocacdo enunciativa, o
interdiscurso ocorre quando duas FDs entram em confronto. Olhar o discurso como
interdiscurso significa observar quais vozes estdo em conflito, ou seja, quando uma
FD afirma, ela nega o seu Outro, ha um embate as vezes silencioso, as vezes

explicito.

AS CONDICOES DE PRODUGAO

Sobre a natureza dos sentidos, de acordo com Orlandi (2001), a AD assume
gue, o que ha, séo efeitos de sentidos produzidos a partir de certas condi¢cdes de
producdo. A quantidade de sentidos em um texto oral ou escrito, ndo equivale
apenas ao verbalizado ou ao que foi codificado. O que néo foi dito, ou foi deixado de
dizer, faz sentido, ou seja, “o ndo dito”, também produz sentidos. Assim, podemos
dizer que o sentido é um efeito de sentido. Além disso, para AD, um enunciado ou
enunciacdo tem varios sentidos. E a polissemia, € a ruptura de processos de
significacao.

Segundo a autora, as condi¢cdes de producdo compreendem o0s sujeitos, a
situacdo, ou contexto, também a memodria faz parte da producdo do discurso.
Considera-se as condi¢bes de produgédo no sentido estrito, 0 contexto imediato, ou
seja, das circunstancias da enunciagdo. Ou no seu sentido amplo, incluindo o
contexto sécio-historico ideolégico.

O contexto em que o discurso foi produzido € de suma importancia, visto que
muitos enunciados sdo ambiguos, porém, o contexto justifica a sua significacdo. Ha

também os discursos, em que seus enunciados se relacionam entre si, ou porque



foram produzidos na mesma instancia, ou porque sao relativos ha um mesmo
referencial (politico, médico etc.).

Para a AD as condi¢des de producéo que constituem os discursos, segundo
Orlandi, produzem rela¢gbes de sentido, visto que estas resultam de outras relagdes,
portanto, ndo ha discurso que ndo se relacione com outros. Por outro lado, ha o
mecanismo de antecipacdo, todo sujeito pode colocar-se no lugar em que seu
interlocutor ouve suas palavras, este se antecipa quanto ao sentido que sua fala
podera produzir e isso regula a argumentacdo. Um exemplo disso podera ser
visualizado na analise da propaganda que € objeto de estudo deste trabalho. H&
também, a relacdo de forgas, o lugar do qual o sujeito fala é constitutivo do que ele
diz. Estes mecanismos de funcionamento do discurso repousam nas formacoes
imaginarias (conceito presente na AD-69), que sdo as imagens que resultam de
projecdes e permitem o sujeito passar a situacado empirica para a posi¢ao discursiva:
“Em toda lingua ha regras de projecdo que permitem ao sujeito passar da situacao
(empirica) para a posig¢do (discursiva). O que significa no discurso sdo essas
posicdes. E elas significam em relacdo ao contexto sécio-historico e a memoéria (o
saber discursivo ja — dito)” (ORLANDI, 2001, p. 40).

Para Bakhtin (2006) todo discurso, particularmente na forma escrita, tem
seu fim especifico e leva em conta uma terceira pessoa — a pessoa a quem estao
transmitidas as enunciacfes citadas — e isso € de primordial importancia, pois
reforca a influéncia das forgas sociais organizadas sob a forma de apreensédo do

discurso.

O Diéalogo, no sentido estrito do termo, ndo constitui, € claro, sendo
uma das formas é verdade que das mais importantes, da interagédo
verbal. Mas pode-se compreender a palavra “dialogo” num sentido
amplo, isto é, ndo apenas como a comunicagdo em voz alta, de
pessoas colocadas face a face, mas toda comunicacédo verbal, de
qualquer tipo que seja (Bakhtin, 2006, p. 127).

Sendo assim, compreende-se que os discursos dialogam entre si e com 0
leitor. Charaudeau e Maingueneau (2006, p. 160-161) afirmam que o dialogismo “se
refere as relagbes que todo enunciado mantém com os enunciados produzidos
anteriormente, bem como com os enunciados futuros”. Compreende-se assim que a
“orientacdo dialégica é caracteristica de todo discurso, inclusive da propaganda,
objeto de estudo deste trabalho. O discurso encontra o discurso de outrem e
estabelece com ele interacéo viva e intensa”.

Outro aspecto importante a salientar € o que Possenti (1990) afirma sobre o



dizer ser regrado, ou seja, ndo € qualquer pessoa que pode dizer: “Eu te batizo, em
nome do Pai, do Filho e do Espirito Santo” ou “Eu te nomeio ministro da educacgao”,
por exemplo. O lugar social que o sujeito ocupa (padre, presidente da republica etc.)
confere ao sujeito o direito de tais enunciagdes, ou seja, o lugar social de onde o

sujeito enuncia determina o que ele pode dizer ou nao.

O GENERO PROPAGANDA

De acordo com Bakhtin (2003) toda atividade humana esta ligada ao uso da
linguagem e os géneros discursivos sao produtos da sociedade relacionados a uma
funcdo ou tipo de atividade discursiva especifica de um grupo, diz também que o
emprego da lingua efetua-se através de enunciados orais e escritos. Os géneros
podem ser primarios, considerando os dialogos orais, conversas corrigueiras,
intimas, informais. Ou secundarios, os mais complexos que fazem parte de uma
comunicacao cultural geralmente escrita e simulam formas da comunicacao verbal
primaria; sdo estes 0os géneros publicitarios, literarios, juridicos, cientificos, artisticos,

sécio-politicos, etc.

Esses enunciados refletem as condi¢des especificas e as finalidades
de cada referido campo, ndo sé pelo seu contelido (tematico) e pelo
estilo de linguagem [...] mas acima de tudo, por sua construgéo
composicional. Todos esses trés elementos — o0 contelddo tematico, o
estilo, a construcdo composicional — estdo ligados no todo do
enunciado e séo igualmente determinados pela especificidade de um
determinado campo da comunicacdo. Evidentemente, cada
enunciado particular é individual, mas cada campo de utilizagdo da
lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, os
quais denominamos géneros do discurso (BAKHTIN, 2003, p. 261-
262).

Na concepcao tedrica bakhtiniana de género este € pensado como um evento
recorrente de comunicacdo em que uma determinada atividade humana (envolvendo
papéis e relacdes sociais) € mediada pela linguagem. Entre os géneros discursivos
mais acessiveis a populacdo estd a propaganda, sendo esta o objeto de estudo
deste trabalho. De acordo com Sandmann (2005) o texto publicitario € uma das
formas promocionais da cultura contemporénea. Sua linguagem ¢é reflexo e
expressao da ideologia dominante, dos valores em que se acredita, ela manifesta a
maneira de ver o mundo de uma sociedade em certo espaco da histéria. Alimenta
aspiracdes humanas ou entdo, vai ao encontro de algumas aspiragdes humanas,

sempre com o objetivo de vender uma idéia, um produto ou servico.



A propaganda esta presente na vida de milhdes de brasileiros, alcangcando
sujeitos de todas as idades. Sampaio (2003) afirma que todos os integrantes das
modernas sociedades de consumo sao influenciaveis pela propaganda. Sobre este
género discursivo, segundo o autor, tem-se que ele seduz os sentidos, mexe com 0S
desejos, revolve as aspiracdes, fala ao inconsciente e propde novas experiéncias,
novas atitudes. O comercial, sob a Otica capitalista/consumista, ultrapassa as
defesas naturais do sujeito contra as investidas exteriores que determinam o
bom/mal, belo/feio, por exemplo, pois ha sempre um comercial que fura o cerco e
interfere na vontade/gosto do interlocutor/consumidor.

Para chegar ao publico alvo e atingir seus objetivos, conta-se com alta
tecnologia, experiéncia e talentos especificos de quem a produz, podendo-se afirmar
gue a elaboracao de propagandas € uma atividade complexa que envolve mais que
a apresentacdo de meros slogans chamativos. “A propaganda é a manipulagéo
planejada da comunicacéo visando, pela persuasédo, promover comportamentos em
beneficio do anunciante que a utiliza” (SAMPAIO, 2003, 26). Cabe a este género do
discurso informar, despertar interesse de compra/uso de produtos/servicos nos
consumidores em beneficio de um anunciante.

Para o autor, a propaganda atua sobre as pessoas, dentro de um ambiente
complexo, no qual interagem diversas forcas e pressfes. Ela age sobre os
consumidores informando, argumentando, comparando. Tanto de forma logica e
racional, como subjetiva e emocional, para isso trabalha a partir de dados culturais,
recombinando-os e remodelando-os. E, também, sobre alguns dos instintos mais
complexos do ser humano: o medo, a vontade de vencer, a inveja, o desejo de
aceitacao social, a necessidade de auto-realizacdo, a compulsdo de experimentar o
novo, a angustia de saber mais, a seguranca da tradi¢cdo. Misturando apelos |6gicos
e emocionais, como 0 medo e a inveja, o fascinio pelo novo e a necessidade de
seguranca, dentre outros.

A propaganda, desta forma, age sobre o sujeito, a familia, os grupos sociais,
a comunidade, os padrdes culturais, os valores, enfim, da sociedade como um todo,
num processo de sinergia, interferindo na vida de cada sujeito e da sociedade,
mudando suas concepg¢des acerca do mundo. E uma prética que age sobre os
centros sensoriais, emocionais, légicos e racionais do consumidor.

Para Hill (2006) o novo conceito de progresso justificard, a luz social,
algumas crises do mundo moderno e um dos aspectos afetados pelo

desenvolvimento acelerado € o desrespeito ao individuo e pela vida humana, num



processo de autodestruicdo. Novos padrdes culturais sdo inculcados no sujeito
através de uma cultura de massa que surge com a era tecnoldgica que funciona
como estimulo para o povo consumir necessidades fabricadas.

O cidadéao transforma-se em consumidor e este passa a ser “o produto de
uma longa e complexa dialética histérica que desenvolve o individualismo moderno
no plano burgués” (HILL, 2006, p.39). O individuo faz a histéria sem ter consciéncia
de sua direcdo. Segundo a autora, 0 homem precisa desenvolver uma resisténcia ao
status para poder re-elaborar as informagbes, afirmando ser a necessidade
produzida. Criam-se processos de individualizagdo em detrimento a processos de
singularizacéo e esse é um trabalho desenvolvido por forcas sociais capitalistas, de
transformacéo da subjetividade do individuo, inculcando-lhe valores padronizados
para que ratifigue uma concepc¢do de mundo que favoregca o consumo e as classes
capitalistas.

Esse cruzamento atinge um grande publico e isso é atribuido ao poder de
difusdo dos veiculos de comunicacdo. “Gastar, fruir a vida e ceder aos proprios
impulsos” (HILL, 2006, p.44) sdo ordens desta era mecanizada. Observa-se a
seducao do consumidor pelo produto, ha um jogo emocional entre sujeito e objeto.
Sao artificios das empresas capitalistas: cria-se uma necessidade e instiga-se o
sujeito a sentir a necessidade de possuir 0 objeto. “Pde-se em evidéncia a marca de
publicitarios e propagandistas que manipulam um tipo de discurso que nao se
enquadra ingenuamente na realidade objetiva. E o discurso mitico” (HILL, 20086,
p.45). Ela diz que a publicidade faz dos objetos acontecimento. Nesse campo, todo

objeto adquire perfeicdo para seduzir o interlocutor.

MULHER: UMA BUSCA DE LUZ

A propaganda em analise foi publicada na revista Capricho, destinada ao
publico adolescente, da editora Abril, edicdo 965, de primeiro de 1° de 2005. A cena
retratada ocupa duas paginas formando um unico cenério. O cendério retrata uma
sala ampla e escura, com dois quadros ao fundo cuja gravura se assemelha a uma
barra de chocolate, predominando no ambiente a cor castanha escuro. Nao ha
moveis, apenas um tapete com cerdas espessas e altas que forra toda a sala,
também escuro, acompanhando os tons ja mencionados.

No centro, ha a imagem de uma mulher sentada sobre o tapete, caracterizada

como uma boneca, sua aparéncia € jovem, loira, magra, usa cabelos presos e veste



um maié marrom. Os acessorios sdo destacados: brincos grandes, muitas pulseiras,
algumas de metal; largas, outras de sementes, também grandes.

Na sala encontram-se, ainda, trés rob6s a seu servico, que apresentam
estrutura fisica e faces idénticas ao seres humanos do sexo masculino, e suas cores
acompanham os tons escuros do cenario. Um deles, aparentemente mais velho,
esta ajoelhado e faz massagem nos ombros da moca/boneca. Outro, ao lado,
encontra-se em posicdo semelhante a de um sapo, sobre este, a personagem
feminina descansa o brago direito nas costas do robd, com a méo deste brago ela
segura o controle remoto. A sua frente, um robd aparentemente mais jovem calca
nos pés da moga/boneca um sapatinho verde da Melissa.

A iluminacéo da sala fica por conta de uma luz projetada de frente, dando a
impressdo de a mesma ser “projetada” pelo leitor. Uma extremidade da sala,
contudo, a direita, permanece sombria. No canto direito inferior desta mesma
extremidade, ha o enunciado verbal: Melissa Loverobots.

Pode-se afirmar que a materialidade discursiva € constituida a partir de
dualidades universais: as trevas e a luz, o escuro e o claro, o passado e o
contemporaneo, o dominador e 0 servo/escravo. A estratégia discursiva remete a
histéria, a memoria discursiva, ao que ja esta dito: o saber discursivo que torna
possivel todo dizer e que sustenta cada tomada da palavra, conforme afirma Orlandi
(2001) ao definir o interdiscurso. O autor busca na histéria a trajetéria historico-
cultural da mulher, usando das imagens de bonecas e trazendo para a cena uma
representacao simbdlica de mulher, usando, para isso, como estratégia discursiva o
jOogo entre o exagero e o0 extremo, que vao de encontro com o estabelecido para
chamar a atencao do publico adolescente.

Deve-se salientar que a FD enunciativa é uma voz feminista que entra em
confronto com a FD machista. O embate instala-se ancorado em dados historicos e
culturais. O autor inverte os papéis que ainda se marcam notavelmente em atos e
discursos com forte presenca da dominagdo masculina. Apresenta a cena em gque
guem domina é a mulher.

Segundo Castoriadis (1982) o mundo social-historico esté indissociavelmente
entrelacado com o simbdlico e uma de suas formas de materializagdo é na
linguagem. A sociedade constitui seu simbolismo, mas ndo dentro de uma liberdade
total, ele se crava no natural e no histérico. O simbdlico € fruto do imaginario dos
homens e ele utiliza-se do simbdlico, ndo somente para exprimir-se, mas para existir.

O autor diz que “falamos do imaginario quando falamos de alguma coisa inventada,



guer seja de uma invencao absoluta, ou de um deslizamento, de um deslocamento
de sentido” (p.154). No caso da propaganda em analise, esta se refere ao
deslocamento de sentido em relacdo as significacbes sociais imaginarias que a
sociedade fez/faz da imagem da mulher ao longo da histéria. Observa-se que essa
representacdo social simbdlica/imagindria sofre mudancas, ndo € estatica, e 0
processo se acelerou depois de 1960 com o impacto do feminismo como critica
tedrica e como movimento social.

Segundo Hall (2006, p.45) o feminismo enfatizou “como questdo politico e
social, o tema da forma como fomos formados e produzidos como sujeitos
genereficados”. Ou seja, politizou a subjetividade, a identidade de homens/mulheres,
maes/pais, filhos/filhas. Questionou a vida social: a familia, o trabalho doméstico, a
sexualidade, a divisdo domeéstica do trabalho, o cuidado com as criangas, etc. O
movimento nasce sob a contestacdo da posi¢cdo social que as mulheres assumiam,
principalmente nos postos de trabalho, mas expandiu-se e incluiu a formagéo das
identidades e de género.

Dessa forma, pode-se dizer que a cor de terra predominante na cena,
segundo o Dicionario de Simbolos Chevalier e Gueerbrant® (2007, p. 568) “significa
as trevas e 0 céu a luz”, sendo assim, as trevas, 0 escuro pode estar representando
a trajetoria historica de submissao, “o mal, a infelicidade, o castigo, a morte” (idem p.
571) pela qual a mulher se submeteu ao longo da historia. A propria cor castanha-
escuro “situa-se entre o ruivo e o negro, embora esteja mais préximo ao negro, vai
do ocre a tonalidade de terra escura, faz lembrar a folha morta, o outono, tristeza”
(idem p.198). Essas significacdes remetem a significagdes simbdlicas da imagem da
mulher, instituidas no passado e que, ainda, estdo presentes na sociedade
contemporéanea.

Nas sociedades antigas a mulher era tratada de forma diferenciada em
relacdo aos homens, 0s regimes patriarcais, sociais e culturalmente instituidos,
restringiam os papéis da mulher ao de mae, dona de casa, aos servicos domesticos.
A historia carrega ao longo de séculos a imagem da mulher submissa ao homem,
devendo a ele obediéncia. Esses valores culturalmente determinados caminharam, e
ainda caminham, atravessando séculos de histéria da humanidade, através de
acOes concretas e de praticas discursivas cristalizadas. A mulher ndo tinha direito

ao voto, ndo podia exercer trabalho fora de casa, era dependente do pai e depois do

3 As citacbes que decorrem das explicagbes do CAdimrdos Simbolos, neste texto, serdo indicadasidasara frente pelo uso da
abreviacdadem, a fim de retomar a obra dos autores.



marido, ndo tinha renda propria e esses fatores as colocavam em situacdo de
desprestigio em relacdo aos homens: nas relacdes familiares e sociais.

Bourdieu (1999) afirma que ha rela¢des socialmente instituidas da dominacgéo
masculina, construidas em sociedades arcaicas e antigas que chegam na sociedade
moderna com pesadas cargas historicas e inconscientes. O autor diz que o0s
sistemas de valores culturais de uma sociedade dada caminham junto com a histéria

e se explica através da ananmese.

A ananmese se alicerca em um inconsciente a0 mesmo tempo
coletivo e individual, traco incorporado de uma historia coletiva e de
uma histéria individual que impfe a todos os agentes homens e
mulheres seu sistema de pressupostos imperativos, do qual se
constroi se sistema de valores (BOURDIEU, 1999, p. 70).

Segundo o autor, o mundo social-histérico prepara as mulheres para aceitar
como evidentes, naturais e inquestionaveis prescricdes e proscricdes arbitrarias que
estdo inscritas na ordem das coisas e dos corpos. Se apresenta como coisas a
serem feitas, ou que ndo podem serem feitas, naturais e impensaveis, sao
continuadas, silenciosas e invisiveis, parece estar na ordem da vida natural e social
gue o mundo hierarquico produz. H4 uma articulagcédo histérico-social que determina
uma somatizacdo da relacdo de dominacgdo, de certa forma neutralizadas que
condicionam meninos e meninas a entrar nos jogos sociais de formas diferenciadas.

Essas injungbes estdo no ambiente familiar, nos desenhos animados, na
publicidade, no mundo do trabalho, etc. Observa-se que normalmente quem faz
propagandas de alimentos e produtos para limpeza s&o mulheres, sejam elas de
eletrodomésticos ou detergentes, alvejantes, etc. reafirmando que estd socialmente
instituido as mulheres esse papel. As mulheres normalmente aparecem em
ambientes domésticos, cozinha, lavanderia, rodeadas de cores suaves que se
remetem a fragilidade, enquanto os homens aparecem associados a ambientes
exoticos, cercados de moveis pesados e escuros remetendo-os a virilidade.

A propaganda em analise rompe com esses conceitos, com o intuito de
agradar um publico jovem, demasiado exigente e com tendéncia a uma nova
identidade: a de uma mulher moderna. Sendo assim, pode-se afirmar que “a luz &
relacionada com a obscuridade para simbolizar os valores complementares de uma
evolucao” (idem p.567). Ao olhar para o passado e ver a trajetéria de submisséo
pela qual passou a mulher, o autor da propaganda mostra que contemporaneamente

guem pode estar no controle da situacdo pode ser justamente a mulher, isso se



justifica pelo fato da mocga/boneca estar ao centro da cena com o controle remoto na
mao e com os robés numa situacao de servidao.

“A significacdo da luz é que assim como acontece na vida humana em todos
0S seus niveis, uma época sombria € seguida de uma luminosa” (idem p.567).
Dessa forma, pode-se dizer que a mulher evoluiu, saiu da situacédo de inércia pela
qual passou séculos. Hoje, em algumas situa¢des, ocupa postos de trabalho de
comando, cargos de chefia, onde os proprios homens recebem ordens a serem
cumpridas em rotina de trabalho. Além disso, em muitas familias é ela quem
sustenta a casa, ou opta por uma vida independente sem lagos matrimoniais.
Atualmente as condi¢des de trabalho e de perspectivas para a mulher mudaram, ela
estuda, trabalha fora de casa, tem renda propria. Essa situacdo trouxe seguranca e
independéncia.

Essas constatacdes remetem as afirmagbes de Hall (2006), o autor afirma
gue as identidades na modernidade tardia estdo sendo descentradas, uma das
explicagbes vém da descoberta do inconsciente de Freud. A teoria de Freud diz que
as identidades, assim como a sexualidade e a estrutura dos desejos dos sujeitos sao
formadas com base em processos psiquicos e simbolicos do inconsciente, que
funciona com uma ldgica diferente daquela da razdo e que o sujeito ndo tem uma
identidade fechada e unificada. Ela € formada ao longo do tempo através e
processos inconscientes e permanece sempre incompleta, esta sempre em
processo, sendo formada. Sendo assim, pode-se afirmar que as identidades de
homens e mulheres vém mudando, assim como os sistemas de valores de uma
dada sociedade. Isso é retratado na cena da propaganda, mesmo que seja pela
inversdo de papéis em relacdo a historia, tais estratégias tem o intuito de chamar a
atencao da leitora de Capricho, de que a marca Melissa é sabedora dos desejos da
mulher moderna e a acompanha junto com a historia.

O robd que esta ao lado, em posicdo assemelhada a de um sapo, dialoga
com o conto dos irmaos Grimm: O sapo Principe. A histGria conta que a princesa ao
beijar o sapo, desencanta-o do feitico da bruxa e transforma-o em um lindo principe.
Estabelecendo relacbes de sentido com trajetdria histérica da mulher, pode-se
afirmar que o homem, comparado ao sapo, esta aos poucos se transformando em
principe. Tem-se vagarosamente, com muita resisténcia, transformado atitudes
arcaicas em novas acoes, novos julgamentos de valor.

Pode-se dizer que o homem moderno, considerando-se os mais “evoluidos e

informados” (ou aqueles cujas circunstancias sociais os impedem de exercer um



trabalho e os forca a encarar um outra realidade: de provedores a providos), torna-
se menos machista e “ajuda” nas tarefas domésticas (o verbo ajudar registra o que
0os homens, em sua maioria, dizem orgulhosamente ao compartilhar de um servico
doméstico: Eu ajudo minha esposa/companheira). Porém, para a maioria, ha, ainda,
fortes registros, marcas inconscientes e silenciosas de valores carregados ao longo
da histéria que ndo Ihes permitem sair da situacdo de sapo e evoluir a posicédo de
um homem moderno, seguro de sua identidade masculina, isentos do preconceito
em torno das tarefas domésticas, como cuidar dos filhos.

Porém, ndo hd como negar - e isto esta explicito - que a imagem dos robés
marcam fortemente a serviddo masculina & mulher. Os robés trazem para a cena o
papel do homem como aquele que atende a todas as vontades femininas e esta a
servico da mulher como servo, escravo, controlado, ou seja, € a mulher quem
domina a situacdo. Ha uma inversédo de papéis em relacdo a julgamentos de valor
socialmente instituidos. Enquanto parece absurda a imagem visualizada, €
exatamente essa situacdo que a mulher ja viveu/vive em algumas situacdes: sendo
ela a servidora (papel ao qual a mulher esta mais “acostumada”).

Parece tudo normal quando se da tais atribuicbes a mulher, ao papel que
cabe a ela desempenhar: ser mae, dona-de-casa, submissa. No contexto social
contemporaneo, muitas mulheres, por questdes soOcio-econdmicas e culturais
trabalham fora de casa, assumem todas as tarefas domésticas e cuidam dos filhos.
O homem, na maioria dos casos tem casa limpa, roupa lavada e passada, comida
na mesa, e, ainda, divisdo das despesas, isso, de certa forma, ainda é servidao sob
nova vestimenta. Porém causa estranheza quando se transfere esse papel ao
homem.

O verde, cor do sapato Melissa, é a Unica cor que foge aos tons escuros do
cenario, € uma cor “tranquilizadora, refrescante, humana, € valor médio, mediador”
(idem p.938). Pode-se dizer também que “a cada primavera, depois do inverno
provar ao homem de sua soliddo e sua precariedade, desnudando e gelando a terra
gue ele habita, esta se reveste de um novo manto verde que traz de volta a
esperanca” (idem p.939). Diante de significacbes como estas, o verde pode
representar o equilibrio da cena, ou entdo, da historia ali refletida, mais propriamente
do homem e da mulher, pois mesmo que a histéria seja de certa forma escura,
nessa relagdo masculino/feminino, ambos podem/devem viver em harmonia, isso €

da ordem da natureza e da vida em sociedade.



A luz projetada de frente, parecendo ser o proprio leitor que a projeta, leva a
leitora de Capricho para dentro da cena, como se alguém dissesse: vocé é a mulher
contemporanea que esta ai e vive a histéria atual, sendo assim, a estratégia
discursiva/persuasiva agrada e vem ao encontro dos anseios femininos atuais, pois
os dados culturais contemporaneos trabalham essa perspectiva da mulher que
estuda, trabalha fora de casa, assume papéis sociais de lideranca e tem, em partes,
os direitos relativamente iguais aos do homem.

Segundo o site: http://www.melissa.com.br, o enunciado verbal Melissa:
Loverobots pertence a colecao inverno 2005, criado pelo designer Muti Randolph, o
lounge da Melissa na 18°. Edicdo do SPFW. Ele escolheu o tema da tecnologia
aplicada as emoc¢des humanas para apresentar modelos meigamente futuristas que
fizeram o maior sucesso entre os convidados do espaco. Loverobots é uma palavra
inglesa e significa Melissa: amor de robd. Quando o site assume ser modelos
futuristas, leva-se a crer que muito ainda precisa evoluir, ndo € a realidade, € uma
previsao futura.

Pode-se observar que a voz da historia associada a voz da tecnologia

apresentam Melissa como moderna e sabedora dos anseios femininos.

CONSIDERACOES FINAIS

A andlise do discurso propicia aos sujeitos uma leitura que supera a
materialidade linguistica e encontra o sentido na historia, na memoéria discursiva que
sustenta o dizer do sujeito.

Comprova-se através da analise do corpus selecionado que ha um ja-dito
gue sustenta a possibilidade do dizer. Neste sentido, o autor busca na historicidade
a estratégia discursiva, por isso, perceber o interdiscurso € fundamental para se
compreender o funcionamento do discurso e a sua relacdo com o sujeito e com a
ideologia.

Os procedimentos de andlise permitem ao analista identificar na materialidade
discursiva, as vozes sociais, a “origem” daqueles dizeres engendrados pelo autor:
sujeito socio-historico e ideoldgico que enuncia a partir de um contexto histérico-
social determinado. As condi¢cfes de producédo: o contexto, a memdria, o interlocutor
e o lugar que o sujeito ocupa na sociedade onde o discurso é propagado, determina
os sentidos e os efeitos de sentido que o discurso produz. Ha uma relagéo estreita

entre o discurso, a historicidade e o sujeito, isto €, ha sociabilidade entre 0 mundo



objetivo (nesse caso, as propagandas) e a subjetividade do sujeito (o autor, locutor
das vozes sociais presentes no discurso e o interlocutor ou leitor).

Ao produzir o discurso, o sujeito se filia as redes de sentido, ficando ao sabor
da ideologia e do inconsciente, do acaso, do equivoco, sem que se dé conta,
determinado pela relacdo da lingua com a histéria. Na andlise da propaganda, a
observacdo dessas relagfes, permitiu buscar a representacao simbdlica da mulher,
esta representada como aquela que busca libertacdo das prisdes histéricas que a

constituiram/constituem na sociedade moderna.
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